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บทที่ 3 
สถานการณระบบโลจิสติกสและการกระจายกวยเตี๋ยวเสนสด 

 
3.1 บทนํา 
 

การบริโภคกวยเตี๋ยวของคนไทยในปจจุบันมีปริมาณสูงรองจากการบริโภคขาวจาวหุงสุก จนอาจกลาวได
วากวยเตี๋ยวเปนอาหารหลักของคนไทยประเภทหนึ่งที่สามารถเปนแหลงใหพลังงาน และขณะเดียวกันก็เปน
อาหารที่ชวยสรางอาชีพใหกับคนไทยในหลายๆ กลุม โดยธุรกิจการผลิตกวยเต๋ียวจะประกอบดวย
ผูประกอบการผลิตเสนกวยเตี๋ยวและผูนําเสนกวยเตี๋ยวไปประกอบเปนอาหารและจําหนายใหผูบริโภค ซึ่งการ
สงผานเสนกวยเต๋ียวจากผูผลิตสูผูประกอบการอาหารจะเกิดขึ้นโดยตรงหรือผานการซื้อขายโดยอาศัยผูคา
ตามตลาดสด แตเนื่องจากกวยเตี๋ยวเปนผลิตภัณฑที่ผานการทําใหแปงขาวเจาสุก และจัดอยูในกลุมอาหารมี
คาความเปนกรด-ดาง (pH) สูง จึงมีโอกาสเสี่ยงตอการปนเปอนจากเชื้อจุลินทรีย และเปนสาเหตุหนึ่งที่ทําให
อายุการเก็บรักษาของกวยเตี๋ยวส้ัน ซึ่งโดยทั่วไปจะมีอายุการเก็บรักษาเพียง 2-3 วันเทานั้น  
 

อยางไรก็ตามในธุรกิจที่มีการซื้อขายกวยเตี๋ยว ผูขายตองการผลิตภัณฑที่สามารถเก็บรักษาไดนาน จึง
เปนสาเหตุสําคัญที่ทําใหผูประกอบการตองพ่ึงวัตถุกันเสีย โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือยืดอายุการเก็บรักษา
กวยเตี๋ยวใหนานขึ้น ประกอบกับในปจจุบันลักษณะการคาเริ่มกระจายในลักษณะที่เปนอุตสาหกรรม และ
กระจายในหลายพื้นที่ทั่วประเทศ หรือเรียกวาการขายขามจังหวัดจากภูมิภาคอื่น ซึ่งใชระยะทางและเวลาใน
การเดินทางนานมากขึ้นทําใหจําเปนตองใชสารถนอมอาหารมากขึ้น จากการสํารวจเสนกวยเตี๋ยวที่มีอยูใน
ทองตลาดในปจจุบันนี้พบวามีการใสสารกันบูดอยางแพรหลาย และสารกันบูดนี้จะสะสมอยูในรางกายสงผลให
เกิดอันตรายแกผูบรโิภคได ฉะนั้นจึงเปนเรื่องสําคัญที่ควรหาแนวทางในแกไขปญหาดังกลาวนี้ 
 

ในการแกปญหาระบบคุณภาพและการยืดอายุของกวยเตี๋ยวเสนสด จําเปนตองมีการพิจารณาตั้งแตตน
น้ําจนกระทั่งถึงปลายน้ํา นั่นคือตองมีการพิจารณาตั้งแต การจัดการวัตถุดิบ กระบวนการผลิต การจัดเก็บ
สินคาคงคลัง การขนสงสินคา การออกแบบและทดสอบบรรจุภัณฑ และการกระจายสินคาใหถึงมือผูบริโภคได
อยางรวดเร็ว การดําเนินกิจกรรมในขั้นตอนตางๆ เหลานี้ ลวนมีผลตอคุณภาพ ตนทุน และอายุของผลิตภัณฑ 
แตขั้นตอน/กิจกรรมใดจะมีผลมากนอยเพียงไรก็ขึ้นอยูกับปจจัยหลายอยาง เชน เครื่องมือ/อุปกรณ วิธีการ
ทํางาน เงินลงทุน และผูประกอบการ 
 

อยางไรก็ตาม ในปจจุบัน ยังไมมีการศึกษาวิจัยที่เกี่ยวของกับการรักษาคุณภาพและการยืดอายุของ
กวยเตี๋ยวเสนสด โดยพิจารณาถึงระบบการจัดการหวงโซอุปทาน และการกระจายสินคาที่ทําใหผูที่เกี่ยวของ
ในระบบ Supply chain ทั้งภาครัฐ เอกชน และสถานประกอบการที่เกี่ยวของ สามารถนําไปเปนแนวทางใน
การแกไขปญหาคุณภาพและการยืดอายุของกวยเตี๋ยวเสนสดได ดังนั้น ในการยืดอายุของกวยเตี๋ยวเสนสด
ของผูประกอบการในปจจุบันนั้นจึงมีการใสสารกันบูดในปริมาณคอนขางมาก ประกอบระบบการขาย การ
จําหนาย และการกระจายสินคาของกวยเตี๋ยวเสนสดยังมีรูปแบบที่ไมมีประสิทธิภาพเทาที่ควร มีผลทําใหเกิด
ความลาชาตั้งแตในระบบการผลิตจนกระทั่งถึงระบบการกระจายสินคา และสงผลกระทบใหอายุของผลิตภัณฑ
มีคาส้ันลง และคุณภาพของผลิตภัณฑไมดีเทาที่ควรในการนําไปบริโภค 
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ดังนั้น เพ่ือเปนการควบคุมคุณภาพและการยืดอายุของกวยเตี๋ยวเสนสด เพ่ือใหมีคุณภาพและมีความ
เหมาะสมในการนําไปบริโภค จึงควรมีการศึกษาในเชิงระบบการจัดการหวงโซอุปทาน และการกระจายสินคา
เพ่ือแกปญหาการใสสารกันบูดเพ่ือยืดอายุของสินคาและความไมปลอดภัยในการบริโภคใหผูมีสวนเกี่ยวของ 
(Stakeholders) มีความรูความเขาใจและสามารถนําไปประยุกตใชในองคกรไดอยางมีประสิทธิภาพตอไป 
 
3.2 การคัดเลือกกลุมตัวอยาง 

ในการศึกษากระบวนการจัดการโซอุปทานและการกระจายของกวยเตี๋ยวเสนสดเพื่อศึกษาและวิเคราะห
ปญหาและอุปสรรคของการจัดการโซอุปทานและการกระจายกวยเต๋ียวเสนสด ต้ังแตการจัดการวัตถุดิบ การ
ผลิต การออกแบบและทดสอบบรรจุภัณฑ การเก็บรักษา การขนสง จนถึงการกระจายสินคาไปยังผูบริโภค 
คณะวิจัยมหาวิทยาลัยขอนแกนไดสืบคนขอมูลรายชื่อและที่ต้ังของโรงงานอุตสาหกรรมเสนกวยเตี๋ยว รวมทั้ง
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ เพ่ือใชในการวิจัยโครงการฯ 
 

จากนั้น เพ่ือใหการศึกษาวิจัยบรรลุวัตถุประสงค คณะวิจัยจึงทําการสุมตัวอยางเพื่อเลือกเปาหมายที่
เหมาะสมเพื่อใหมีความกระจายในพื้นที่ ต้ังและความหลากหลายของปริมาณกําลังการผลิต โดยมี
กลุมเปาหมายในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ซึ่งการคัดเลือกกลุมเปาหมายนั้น คณะวิจัยไดทําการกําหนด
กลุมเปาหมายที่ชัดเจนในการดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูล ใหครอบคลุม ซึ่งไดแก 

 โรงงานอุตสาหกรรมผูผลิตกวยเตี๋ยวเสนสดในภาคอีสานจํานวน 5 ราย โดยสัมภาษณต้ังแต
การจัดการวัตถุดิบ การผลิต การควบคุมคุณภาพ การจัดเก็บรักษา บรรจุภัณฑ การขนสง 
และการกระจายสินคา  

 ผูจําหนายรายยอย (ผูคาสง/ผูคาอิสระ) จํานวนอยางนอย 20 ราย โดยสัมภาษณโดยตรงดวย
แบบสอบถามตั้งแตการติดตอรับซื้อสินคา การเก็บรักษา และการกระจายสินคา 

 ลูกคารายยอย (ผูคาปลีก/รานคายอย) จํานวนอยางนอย 15 ราย โดยสัมภาษณโดยตรงดวย
แบบสอบถามตั้งแตการติดตอรับซื้อสินคา และการเก็บรักษา 

 
ในการสํารวจพ้ืนที่การทําวิจัย คณะวิจัยไดออกแบบสัมภาษณ (ดังแสงดรายละเอียดในภาคผนวก ข.) 

และเก็บขอมูลการสุมตัวอยางจากกลุมเปาหมายโดยวิธีตรง 100% โดยในแตละพ้ืนที่ คณะวิจัยจะสุมตัวอยาง
ของแตละกลุมเปาหมายโดยใช Stratified Random Sampling ซึ่งมีการพิจารณาทั้งขนาดและประเภทของ
กลุมเปาหมายใหมีความหลายหลาย ดังนั้นในการศึกษาครั้งนี้ไดจากการสํารวจตลาดทั้งหมด 30 แหง ในพ้ืนท่ี
กลุมเปาหมายในเขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือรวมทั้งหมด 8 จังหวัด ไดแก ขอนแกน นครราชสีมา 
มหาสารคาม มุกดาหาร รอยเอ็ด หนองคาย อุดารธานี และอุบลราชธานี นอกจากนี้เพ่ือใหการสํารวจการ
กระจายของเสนกวยเตี๋ยวมีความนาเชื่อถือและถูกตองมากขึ้น คณะวิจัยจึงไดทําการสํารวจพ้ืนที่ในเขตภาค
กลางเพิ่มขึ้นอีก 2 จังหวัด ไดแก กรุงเทพฯ และอยุธยา  ซึ่งกลุมตัวอยางที่ทําการศึกษาทั้งส้ินมี 103 ราย โดย
จําแนกเปนผูที่มีสวนเกี่ยวของในโซอุปทานกวยเตี๋ยวเสนสดไดดังนี้ (1) โรงงานผูผลิตจํานวน 5 โรงงาน (2) 
ศูนยกระจายเสนกวยเตี๋ยว 2 แหง (3) ผูคาสงจํานวน 12 ราย (4) ผูคาปลีกจํานวน 75 ราย และ (5) ผูคาอิสระ
จํานวน 9 ราย ดังแสดงในตารางที่ 3-1 และตารางที่ 3-2 ตามลําดับ และตารางที่ 3-3 ไดแสดงการ
เปรียบเทียบจํานวนกลุมเปาหมายตามขอกําหนดของโครงการกับการสํารวจจริง ซึ่งคณะวิจัยไดมีการสํารวจ
กลุมตัวอยางเพิ่มเติมจากขอกําหนดถึง 63 กลุมตัวอยาง 
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ตารางที่ 3-1 แสดงจํานวนตัวอยางโรงงานผูผลิตและศูนยกระจายเสนกวยเตี๋ยวในแตละพ้ืนที่ 

ลําดับ จังหวัด โรงงานผูผลิต ศูนยกระจายเสนกวยเตี๋ยว 

1 กาฬสินธุ 1 - 
2 ขอนแกน 2 1 
3 มุกดาหาร 1 - 
4 อํานาจเจริญ 1 - 
5 กรุงเทพมหานคร - 1 

ผลรวมทั้งหมด 5 2 
 
 
ตารางที่ 3-2 แสดงจํานวนตัวอยางตลาด ผูคาสง ผูคาปลีก และผูคาอิสระ ในแตละพ้ืนที่ 
ลําดับ จังหวัด ตลาด ผูคาปลีก ผูคาสง ผูคาอิสระ 

1 ขอนแกน 2 2 2 1 
2 นครราชสีมา 3 8 0 0 
3 มหาสารคาม 1 3 1 1 
4 มุกดาหาร 1 2 0 1 
5 รอยเอ็ด 1 1 2 2 
6 หนองคาย 3 11 0 2 
7 อุดรธานี 6 16 5 0 
8 อุบลราชธานี 4 11 1 0 
รวมภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 21 54 11 7 
9 กรุงเทพฯ 7 18 1 1 
10 อยุธยา 2 3 0 1 

รวมภาคกลาง 9 21 1 2 
ผลรวมทั้งหมด 30 75 12 9 

 
 
ตารางที่ 3-3 แสดงการเปรียบเทียบจํานวนกลุมเปาหมายตามขอกําหนดของโครงการกับการสํารวจจริง 

ลําดับ กลุมเปาหมาย ตามขอกําหนดโครงการ การสํารวจจริง 

1 โรงงานผูผลิต 5 5 
2 ศูนยกระจายเสนกวยเตี๋ยว - 2 
3 ผูจําหนายรายยอย (ผูคาสง/ผูคาอิสระ) 20 21 
4 ลูกคารายยอย (ผูคาปลีก/รานคายอย) 15 75 

ผลรวมทั้งหมด 40 103 
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จากการทําการสํารวจเบื้องตนทั้งการสัมภาษณกลุมเปาหมาย และการศึกษารวบรวมจากเอกสารที่
เกี่ยวของสามารถกลาวไดวาแนวทางการจัดการหวงโซอุปทานของกวยเต๋ียวเสนสดตั้งแตตนน้ําถึงปลายน้ํา 
และรูปแบบการกระจายสินคา ต้ังแตการจัดการวัตถุดิบจนถึงการกระจายสินคา ซึ่งรวมถึงการขนสง การจัด
วางสินคา บรรจุภัณฑ พ้ืนที่ของการจัดเก็บ และคลังสินคาเย็น (Cooling Storage) จะเกี่ยวของกับการจัดการ
ในดานตางๆ 5 ดาน ดังนี้ 
 

1) ดานการจัดการสิ่งอํานวยความสะดวก (Facility Management) เชน ระบบสาธารณูปโภค 
(Infrastructure) คลังสินคา (Warehouse) ศูนยการกระจายสินคา (Distribution Center) เครื่องจักรและ
อุปกรณ (Machine and Equipment) และอุปกรณในการขนถาย (Material Handling) เปนตน การจัดการสิ่ง
อํานวยความสะดวกที่เปนระบบจะชวยใหระบบโซอุปทานและโลจิสติกสมีตนทุนที่ตํ่าและมีความเร็วในการ
ตอบสนอง (Responsiveness) ตอลูกคาที่รวดเร็ว เชน การมีอุปกรณในการขนถายที่เหมาะสม จะชวยในเรื่อง
ของการกดทับเสน และการระบายของอากาศที่ดีได 

 
2) ดานการจัดการสินคาคงคลัง (Inventory Management) ทั้งที่เปนวัตถุดิบหรือสินคาสําเร็จรูป 

เพ่ือใหเหมาะสมทั้งในดานตนทุนและความสามารถในการสนองตอบตอความตองการของลูกคา การควบคุม
การจัดเก็บใหมีการจัดเก็บผลิตภัณฑไวในสถานที่ที่มีความสะอาด ถูกสุขลักษณะ มีการถายเทอากาศที่ดี 
รวมท้ังการดูแลในเรื่องอุณหภูมิมิและความชื้นของอากาศ การวางแผนการจัดเก็บสินคาคงคลังที่ดีทั้งในดาน
ปริมาณสินคาคงคลังในรอบเวลา (Cycle Inventory) 

 
3) ดานการจัดการการขนสง (Transportation Management) การขนสงผลิตภัณฑอาหารในที่นี้จะ

พิจารณาการขนสงตั้งแตโรงงานผูผลิต หรือเรียกวาการขนสงขาเขา (Inbound Transportation) ไปจนกระทั่ง
การขนสงไปยังลูกคา หรือเรียกวาสินคาขนสงขาออก (Outbound Transportation)  การจัดการการขนสงยัง
หมายถึง วิธีการขนสง  เชน การใชรถบรรทุก เรือ รถบรรทุก 4 ลอ รถจักรยานยนต หรือสามลอ การวางแผน
การขนสง เชน การเลือกเสนทางการขนสง (Routing Selection) และวิธีการจัดวางสินคาบนพาหนะขนสง 
เปนตน การจัดการการขนสงที่มีประสิทธิภาพจะมีสวนชวยใหตนทุนและความเร็วในการตอบสนองลูกคาใน
ระบบโซอุปทานและโลจิสติกสของการกระจายสินคากวยเตี๋ยวเสนสดดีขึ้นได 

 
4) ดานการจัดขอมูลสารสนเทศ (Information Management) ขอมูลสารสนเทศในที่นี้หมายถึง

ขอมูล ขาวสาร หรือเอกสารที่มีสวนเกี่ยวของกับระบบโซอุปทานและโลจิสติกสของผลิตภัณฑกวยเตี๋ยวเสนสด
และมีผลกระทบตอตนทุนและความเร็วในการตอบสนองตอความตองการของลูกคา เชน ขอมูลการพยากรณ        
ความตองการสินคา (Forecasting Demand) ที่ดีและมีการแลกเปลี่ยนขอมูล (Information Sharing) ระหวาง
หนวยงานหรือองคกรที่เกี่ยวของในระบบโซอุปทานที่จะชวยสนับสนุนไมวาจะในเรื่องการตรวจสอบมาตรฐาน
อาหารอยางเชน GMP หรือ อย. ความรูในเรื่องปริมาณสารกันบูดที่เหมาะสมและไมกอใหเกิดอันตรายตอ
ผูบริโภค การจัดการการขนสงที่มีประสิทธิภาพได ซึ่งการสงถายหรือส่ือสารขอมูลที่เปนประโยชนภายใน    
โซอุปทานเพื่อใชในการวางแผนและการจัดการ นับไดวาเปนตัวขับเคล่ือนที่สําคัญมากในระบบโซอุปทาน
และโลจิสติกส 

 
5) ดานการจัดการเครือขายการกระจายสินคา (Distribution Network Management) รูปแบบ

เครือขายการกระจายสินคา เชน การสงสินคาโดยตรงจากโรงงานผูผลิตไปยังลูกคา หรือการสงสินคาโดยผาน
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ผูคาอิสระ (Broker) ที่ทําหนาที่ในการกระจายสินคา ซึ่งถาตองผานตัวกลางจะตองมีการพิจารณาเงื่อนไขทั้ง
ในดานตําแหนงที่ต้ังของตัวกลาง และกระบวนการดําเนินการวาควรเปนในรูปแบบอยางไร เปนตน รูปแบบ
ของเครือขายการกระจายสินคาจะมีสวนชวยใหการกระจายตัวของสินคาและผลิตภัณฑเปนไปอยางรวดเร็ว
ภายใตตนทุนที่เหมาะสม 

ในการรายงานผลการสํารวจกระบวนการจัดการหวงโซอุปทานและการกระจายของกวยเตี๋ยวเสนสดใน
ปจจุบัน คณะวิจัยไดทําการรายงานตามผูมีสวนเกี่ยวของ (Stakeholder) ในระบบหวงโซอุปทานทั้ง 5 สวน 
ไดแก (1) โรงงานผูผลิต (2) ศูนยกระจายสินคา (3) ผูคาสง (4) ผูคาปลีก และ (5) ผูคาอิสระ โดยแตละ 
Stakeholder จะถูกรายงานตามตัวขับเคล่ือนของระบบโลจิสติกส (Logistic drivers) ทั้ง 5 ดาน ไดแก ส่ิง
อํานวยความสะดวก (Facility and Infrastructure) การขนสง (Transportation) การจัดการสินคาคงคลัง 
(Inventory) การจัดการขอมูลขาวสาร (Information) และการกระจายสินคา (Distribution) ซึ่งแตละ Logistic 
drivers จะพิจารณาทั้งในสวนของระบบโลจิสติกสขาเขา (Inbound Logistics) และระบบโลจิสติกสขาออก 
(Outbound Logistics) ดังแสดงรายละเอียดในรูปที่ 3-1 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

รูปท่ี 3-1 แสดง Flow Chart การรายงานสถานการณกระบวนการจัดการโซอุปทานและ 
การกระจายกวยเตี๋ยวเสนสดในปจจุบัน 

  
 

ซึ่งผลการสํารวจไดแสดงรายละเอียดไวในภาคผนวก ค.  
 
3.3 สรุปลักษณะรูปแบบการกระจายกวยเตี๋ยวเสนสด 

จากการรวบรวมขอมูลที่ไดจากการสํารวจการจัดการโลจิสติกสและการตลาดในพื้นที่และเมื่อพิจารณา
จําแนกตามประเภทผูที่มีสวนเกี่ยวของ (Stakeholder) จากภาพรวมของหวงโซอุปทานในแตละรูปแบบ
สามารถจําแนกออกไดเปนสวนๆ ทั้งหมด 6 ลําดับ ไดแก 

1) โรงงานผูผลิต 
2) ศูนยกระจายเสนกวยเตี๋ยว 
3) ผูคาสง  

Stakeholder Logistic drivers ระดับ Logistics  

โรงงานผูผลิต 

ศูนยกระจายสินคา 

ผูคาสง 

ผูคาปลีก 

ผูคาอิสระ 

โรงงานผูผลิต 

ศูนยกระจายสินคา 

ผูคาสง 

ผูคาปลีก 

ผูคาอิสระ 

Inbound 

Outbound 
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4) ผูคาปลีก  
5) ผูคาอิสระ (Broker) 
6) ครัวเรือน (ผูบริโภค/รานขายกวยเตี๋ยว) 

 
ซึ่งขอมูลที่ไดจากการสํารวจทําใหสามารถจําแนกรูปแบบการกระจายสินคากวยเตี๋ยวเสนสดในแตละ

ลักษณะไดทั้งหมด 11 รูปแบบ ดังแสดงในรูปที่ 3-2 ดังตอไปนี้ 
 
 

 
 

รูปท่ี 3-2 แสดงภาพรวมของรูปแบบการกระจายสินคากวยเต๋ียวเสนสด 
 

 
 

รูปแบบที่ 1 : C1  

                                             
 

 

หมายเหตุ: สัญลักษณเครื่องหมาย  หมายถึง การขนสงสินคาโดยตนทางเปนผูไปสงให 
     หมายถึง การขนสงสินคาโดยปลายทางเปนผูไปรับเอง 

 
รูปแบบที่ 1 (โรงงานผูผลิต-ศูนยกระจายเสนกวยเตี๋ยวของโรงงาน-ผูคาสง-ผูคาอิสระ-ผูคาปลีก-

ลูกคา) เปนการกระจายเสนกวยเต๋ียวที่มีผูที่มีสวนเกี่ยวของ  6 ลําดับ โดยเริ่มจากโรงงานผูผลิตเปนผูจัดสง

Factory 

DC โรงงาน 

Broker 

Customer 
คาปลีก/สง

คาปลีก

DC สัมปทาน 

                ไปสง 
                ไปรับเอง 

C1,C7

C7,C8,C9 

C1,C5,C7

C1,C2 

C2,

C3 

C4 

C4, 

C1,C2,C3 

C4,C5,C6 

C5 

C6

C8

C9

C10 

C10C11 

C1,C2,C3 

C4,C5,C6 
C7,C8,C10,C11 

คาปลีก Facto DC คาปลีก/สง Broke Customer 
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ใหกับศูนยกระจายเสนกวยเตี๋ยวของโรงงาน จากนั้นผูคาปลีกคาสงรายใหญจะมาซื้อเสนกวยเตี๋ยวที่ศูนย
กระจายดวยรถขนสงของตนเอง และผูคาอิสระซึ่งเปนผูที่มีสวนเกี่ยวของ ในลําดับที่ 4 จะมารับเสนกวยเต๋ียว
ดวยรถขนสงประเภทรถบรรทุกปกอัพของผูคาอิสระเอง แลวนําไปกระจายตอไปยังผูคาปลีกรายยอยตามแผง
ในตลาดตางๆ ตามเสนทางขนสง และผูที่มีสวนเกี่ยวของ ในลําดับสุดทายคือ ลูกคาซึ่ง ไดแก ครัวเรือนตางๆ 
รานอาหาร จะเปนผูที่มาเลือกซื้อเสนกวยเตี๋ยวในตลาดตางๆ ดวยตนเอง 

ย่ีหอท่ีพบในรูปแบบนี้มีจํานวน 1 ย่ีหอ ไดแก เสนกวยเตี๋ยวตราสินคา A ซึ่งโรงงานผลิตตั้งอยูที่
จังหวัดนครราชสีมา จากการสํารวจพบวาไดกระจายไปยังจังหวัดนครราชสีมา กรุงเทพฯ และรอยเอ็ด 

 
รูปแบบที่ 2 : C2  

                                              
 

 
รูปแบบที่ 2 (โรงงานผูผลิต-ศูนยกระจายเสนกวยเตี๋ยวของโรงงาน-ผูคาสง-ผูคาปลีก-ลูกคา) เปนการ

กระจายเสนกวยเตี๋ยวที่มีผูที่มีสวนเกี่ยวของ  5 ลําดับ (คลายกับรูปแบบที่ 1 เพียงแตไมมีผูคาอิสระ) โดยเริ่ม
จากโรงงานผูผลิตเปนผูจัดสงใหกับศูนยกระจายเสนกวยเตี๋ยวของโรงงาน จากนั้นผูคาปลีกคาสงรายใหญจะมา
ซื้อเสนกวยเตี๋ยวที่ศูนยกระจายดวยรถขนสงของตนเองมาเก็บไวที่แผงในตลาด จากนั้นผูคาปลีกรายยอยตาม
แผงตางๆ ซึ่งมักจะอยูในตลาดเดียวกันหรือใกลเคียงจะเปนผูมาซื้อตอจากผูคาปลีกคาสง และผูที่มีสวน
เกี่ยวของ ในลําดับสุดทายคือ ลูกคาซึ่ง ไดแก ครัวเรือนตางๆ รานอาหาร จะเปนผูที่มาเลือกซื้อเสนกวยเต๋ียว
ตามแผงในตลาดดวยตนเอง 

ย่ีหอที่พบในรูปแบบนี้มีจํานวน 1 ย่ีหอ ไดแก เสนกวยเตี๋ยวตราสินคา A ซึ่งโรงงานผลิตตั้งอยูที่
จังหวัดนครราชสีมา จากการสํารวจพบวาไดกระจายไปยังจังหวัดนครราชสีมา  และกรุงเทพฯ  

 
รูปแบบที่ 3 :C3 

                                               
 

 
รูปแบบที่ 3 (โรงงานผูผลิต-ศูนยกระจายเสนกวยเตี๋ยวของโรงงาน-ผูคาปลีก-ลูกคา) เปนการกระจาย

เสนกวยเตี๋ยวที่มีผูที่มีสวนเกี่ยวของ  4 ลําดับ (คลายกับรูปแบบที่ 1 และ 2 เพียงแตไมมีผูคาปลีกคาสงและผูคา
อิสระ) โดยเริ่มจากโรงงานผูผลิตเปนผูจัดสงใหกับศูนยกระจายเสนกวยเตี๋ยวของโรงงาน จากนั้นผูคาปลีกราย
ยอยจะมาซื้อเสนกวยเต๋ียวที่ศูนยกระจายดวยรถขนสงของตนเองมาเก็บไวที่แผงในตลาด และผูที่มีสวน
เกี่ยวของ ในลําดับสุดทายคือ ลูกคาซึ่ง ไดแก ครัวเรือนตางๆ รานอาหาร จะเปนผูที่มาเลือกซื้อเสนกวยเต๋ียว
ตามแผงในตลาดดวยตนเอง 

ย่ีหอที่พบในรูปแบบนี้มีจํานวน 1 ย่ีหอ ไดแก เสนกวยเตี๋ยวตราสินคา A ซึ่งโรงงานผลิตตั้งอยูที่
จังหวัดนครราชสีมา จากการสํารวจพบวาไดกระจายไปยังจังหวัดนครราชสีมา กรุงเทพฯ และขอนแกน 

 

Facto DC คาปลีก Customer 

Facto DC คาปลีก/สง คาปลีก Customer 



โครงการศึกษากระบวนการจัดการโซอุปทานและการกระจายของกวยเตี๋ยวเสนสด 3-8 
 

 
      สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย  มหาวิทยาลัยขอนแกน 

รูปแบบที่ 4 :C4 

                                              
 

 
รูปแบบที่ 4 (โรงงานผูผลิต-ศูนยกระจายเสนกวยเต๋ียวสัมปทาน-ผูคาสง-ผูคาปลีก-ลูกคา) เปนการ

กระจายเสนกวยเตี๋ยวที่มีผูที่มีสวนเกี่ยวของ  5 ลําดับ ลักษณะแบบเดียวกับรูปแบบที่ 2 แตแตกตางตรงที่ศูนย
กระจายสินคาไมใชศูนยที่ต้ังโดยโรงงาน แตเปนของผูรับเหมาสัมปทาน ซึ่งศูนยกระจายสินคาแบบนี้อาจรับเสน
กวยเตี๋ยวจากโรงงานแหงเดียวหรือหลายแหง (หลายยี่หอ) ก็ได  

ย่ีหอที่พบในรูปแบบนี้มีจํานวน 1 ย่ีหอ ไดแก เสนกวยเตี๋ยวตราสินคา B ซึ่งโรงงานผลิตตั้งอยูที่
จงัหวัดอยุธยา จากการสํารวจพบวาไดกระจายไปยังจังหวัดนครราชสีมา รอยเอ็ด และอุดรธานี 

 
รูปแบบที่ 5 :C5 

                                              
 

 
รูปแบบที่ 5 (โรงงานผูผลิต-ศูนยกระจายเสนกวยเตี๋ยวสัมปทาน-ผูคาอิสระ-ผูคาปลีก-ลูกคา) เปนการ

กระจายเสนกวยเตี๋ยวที่มีผูที่มีสวนเกี่ยวของ  5 ลําดับ โดยเริ่มจากโรงงานผูผลิตเปนผูจัดสงใหกับศูนยกระจาย
เสนกวยเต๋ียวของผูรับเหมาสัมปทาน จากนั้นผูคาอิสระจะมารับเสนกวยเต๋ียวดวยรถขนสงประเภทรถบรรทุก
ปกอัพของผูคาอิสระเอง แลวนําไปกระจายตอไปยังผูคาปลีกรายยอยตามแผงในตลาดตางๆ ตามเสนทางขนสง 
และผูที่มีสวนเกี่ยวของ ในลําดับสุดทายคือ ลูกคาซึ่ง ไดแก ครัวเรือนตางๆ รานอาหาร จะเปนผูที่มาเลือกซื้อ
เสนกวยเตี๋ยวในตลาดตางๆ ดวยตนเอง 

ย่ีหอที่พบในรูปแบบนี้มีจํานวน 2 ย่ีหอ ไดแก เสนกวยเตี๋ยวตราสินคา C ซึ่งโรงงานผลิตตั้งอยูที่
จังหวัดรอยเอ็ด จากการสํารวจพบวาไดกระจายในตัวจังหวัดรอยเอ็ด และเสนกวยเตี๋ยวตราสินคา B ซึ่ง
โรงงานผลิตตั้งอยูที่จังหวัดอยุธยา และไดกระจายไปยังจังหวัดขอนแกน และมหาสารคาม 

 
รูปแบบที่ 6 :C6 

                                               
 

 
รูปแบบที่ 6 (โรงงานผูผลิต-ศูนยกระจายเสนกวยเตี๋ยวสัมปทาน-ผูคาปลีก-ลูกคา) เปนการกระจาย

เสนกวยเตี๋ยวที่มีผูที่มีสวนเกี่ยวของ 4 ลําดับ ลักษณะแบบเดียวกับรูปแบบที่ 3 แตแตกตางตรงที่ศูนยกระจาย
สินคาเปนของผูรับเหมาสัมปทาน โดยเริ่มจากโรงงานผูผลิตเปนผูจัดสงใหกับศูนยกระจายเสนกวยเตี๋ยว 
จากนั้นผูคาปลีกรายยอยจะมาซื้อเสนกวยเตี๋ยวที่ศูนยกระจายดวยรถขนสงของตนเองมาเก็บไวที่แผงในตลาด 

DC สัมปทาน Facto คาปลีก Customer 

DC สัมปทาน Facto Broke คาปลีก Customer 

Facto DC สัมปทาน คาปลีก/สง คาปลีก Customer 



โครงการศึกษากระบวนการจัดการโซอุปทานและการกระจายของกวยเตี๋ยวเสนสด 3-9 
 

 
      สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย  มหาวิทยาลัยขอนแกน 

และผูที่มีสวนเกี่ยวของ ในลําดับสุดทายคือ ลูกคาซึ่ง ไดแก ครัวเรือนตางๆ รานอาหาร จะเปนผูที่มาเลือกซื้อ
เสนกวยเตี๋ยวตามแผงในตลาดดวยตนเอง 

ย่ีหอที่พบในรูปแบบนี้มีจํานวน 2 ย่ีหอ ไดแก เสนกวยเตี๋ยวตราสินคา A ซึ่งโรงงานผลิตตั้งอยูที่
จังหวัดนครราชสีมา จากการสํารวจพบวาไดกระจายไปยังกรุงเทพฯ และเสนกวยเตี๋ยวตราสินคา B ซึ่ง
โรงงานผลิตตั้งอยูที่จังหวัดอยุธยา และไดกระจายไปยังจังหวัดขอนแกน มหาสารคาม อุดรธานี และหนองคาย 

 
รูปแบบที่ 7 :C7 

                                              
 

 
รูปแบบที่ 7 (โรงงานผูผลิต-ผูคาสง-ผูคาอิสระ-ผูคาปลีก-ลูกคา) เปนการกระจายเสนกวยเต๋ียวที่มีผูที่

มีสวนเกี่ยวของ  5 ลําดับ โดยเริ่มจากโรงงานผูผลิตเปนผูจัดสงใหกับผูคาปลีกคาสงรายใหญ จากนั้นผูคาอิสระ
จะมารับเสนกวยเตี๋ยวดวยรถขนสงประเภทรถบรรทุกปกอัพของผูคาอิสระเอง แลวนําไปกระจายตอไปยังผูคา
ปลีกรายยอยตามแผงในตลาดตางๆ ตามเสนทางขนสง และผูที่มีสวนเกี่ยวของ ในลําดับสุดทายคือ ลูกคาซึ่ง 
ไดแก ครัวเรือนตางๆ รานอาหาร จะเปนผูที่มาเลือกซื้อเสนกวยเตี๋ยวในตลาดตางๆ ดวยตนเอง 

ย่ีหอที่พบในรูปแบบนี้มีจํานวน 2 ย่ีหอ ไดแก เสนกวยเตี๋ยวตราสินคา D ซึ่งโรงงานผลิตตั้งอยูที่
จังหวัดขอนแกนและกาฬสินธุ จากการสํารวจพบวาไดกระจายไปยังจังหวัดหนองคาย และเสนกวยเตี๋ยวตรา
สินคา E ซึ่งโรงงานผลิตตั้งอยูที่จังหวัดเพชรบูรณ และไดกระจายไปยังจังหวัดหนองคาย 

 
รูปแบบที่ 8 :C8 

                                               
 

 
รูปแบบที่ 8 (โรงงานผูผลิต-ผูคาสง-ผูคาปลีก-ลูกคา) เปนการกระจายเสนกวยเตี๋ยวที่มีผูที่มีสวน

เกี่ยวของ 4 ลําดับ โดยเริ่มจากโรงงานผูผลิตเปนผูจัดสงใหกับผูคาปลีกคาสงรายใหญที่แผงในตลาด จากนั้น
ผูคาปลีกรายยอยตามแผงตางๆ ซึ่งมักจะอยูในตลาดเดียวกันหรือใกลเคียงจะเปนผูมาซื้อตอจากผูคาปลีกคาสง 
และผูที่มีสวนเกี่ยวของ ในลําดับสุดทายคือ ลูกคาซึ่ง ไดแก ครัวเรือนตางๆ รานอาหาร จะเปนผูที่มาเลือกซื้อ
เสนกวยเตี๋ยวตามแผงในตลาดดวยตนเอง  

ย่ีหอที่พบในรูปแบบนี้มีจํานวน 26 ย่ีหอ โดยตรายี่หอ ที่ต้ังโรงงาน และจังหวัดที่พบ แสดงดังใน
ตารางที่ 3-4 

 
 
 
 
 

Facto คาปลีก/สง คาปลีก Customer 

Facto คาปลีก/สง Broke คาปลีก Customer 



โครงการศึกษากระบวนการจัดการโซอุปทานและการกระจายของกวยเตี๋ยวเสนสด 3-10 
 

 
      สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย  มหาวิทยาลัยขอนแกน 

ตารางที่ 3-4 แสดงตรายี่หอ ที่ต้ังโรงงาน และจังหวัดที่พบในรูปแบบที่ 8 
ลําดับที่ ยี่หอ ที่ต้ังโรงงาน จังหวัดที่พบ 

1 C รอยเอ็ด รอยเอ็ด 
2 F ปทุมธาน ี กรุงเทพฯ 
3 G N/a กรุงเทพฯ 
4 H อุบลราชธาน ี อุบลราชธาน ี
5 I N/a กรุงเทพฯ 
6 J มุกดาหาร อุดรธาน ี
7 E เพชรบูรณ ขอนแกน, อุดรธานี, มหาสารคาม, หนองคาย, กรุงเทพฯ 
8 K สมุทรสาคร กรุงเทพฯ 
9 L N/a อยุธยา 
10 D ขอนแกน&กาฬสินธุ อุดรธาน,ี หนองคาย, นครราชสีมา, กรุงเทพฯ 
11 M N/a กรุงเทพฯ 
12 N นครปฐม กรุงเทพฯ, นครราชสีมา 
13 O N/a กรุงเทพฯ 
14 P กรุงเทพฯ กรุงเทพฯ 
15 Q อํานาจเจริญ อุบลราชธาน,ี รอยเอ็ด, มหาสารคาม, ขอนแกน, อุดรธานี 
16 R สมุทรสาคร กรุงเทพฯ 
17 S N/a กรุงเทพฯ 
18 T สมุทรสาคร กรุงเทพฯ 
19 U N/a กรุงเทพฯ 
20 V สมุทรสาคร กรุงเทพฯ 
21 W รอยเอ็ด อุบลราชธาน ี
22 B อยุธยา อยุธยา, นครราชสีมา 
23 X N/a นครราชสีมา 
24 Y มุกดาหาร อุดรธาน ี
25 Z N/a รอยเอ็ด 
26 AA อยุธยา กรุงเทพฯ 

 
 
รูปแบบที่ 9 :C9 

                                                
 

 
รูปแบบที่ 9 (โรงงานผูผลิต-ผูคาสง-ลูกคา) เปนการกระจายเสนกวยเตี๋ยวที่มีผูที่มีสวนเกี่ยวของ  3 

ลําดับ คลายกับรูปแบบที่ 8 เพียงแตไมมีผูคาปลีกรายยอย ซึ่งกรณีนี้ผูคาปลีกคาสงรายใหญจะเปนผูจัดสงเสน
กวยเตี๋ยวใหกับลูกคาเอง และโดยสวนใหญมักจะเปนลูกคาประจําที่มีปริมาณการซื้อสูง 

Facto คาปลีก/สง Customer 



โครงการศึกษากระบวนการจัดการโซอุปทานและการกระจายของกวยเตี๋ยวเสนสด 3-11 
 

 
      สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย  มหาวิทยาลัยขอนแกน 

ย่ีหอที่พบในรูปแบบนี้มีจํานวน 18 ย่ีหอ โดยตรายี่หอ ที่ต้ังโรงงาน และจังหวัดที่พบ แสดงดังใน
ตารางที่ 3-5 

 
ตารางที่ 3-5 แสดงตรายี่หอ ที่ต้ังโรงงาน และจังหวัดที่พบในรูปแบบที่ 9 
ลําดับที่ ยี่หอ ที่ต้ังโรงงาน จังหวัดที่พบ 

1 C รอยเอ็ด รอยเอ็ด 
2 F ปทุมธาน ี กรุงเทพฯ 
3 G N/a กรุงเทพฯ 
4 I N/a กรุงเทพฯ 
5 J มุกดาหาร อุดรธาน ี
6 E เพชรบูรณ ขอนแกน, อุดรธานี, มหาสารคาม, หนองคาย, กรุงเทพฯ 
7 D ขอนแกน&กาฬสินธุ อุดรธาน,ี หนองคาย, กรุงเทพฯ 
8 M N/a กรุงเทพฯ 
9 N นครปฐม กรุงเทพฯ, นครราชสีมา 
10 P กรุงเทพฯ กรุงเทพฯ 
11 Q อํานาจเจริญ รอยเอ็ด, มหาสารคาม, ขอนแกน, อุดรธาน ี
12 R สมุทรสาคร กรุงเทพฯ 
13 S N/a กรุงเทพฯ 
14 U N/a กรุงเทพฯ 
15 V สมุทรสาคร กรุงเทพฯ 
16 B อยุธยา นครราชสีมา 
17 Z N/a รอยเอ็ด 
18 AA อยุธยา กรุงเทพฯ 

 
 
รูปแบบที่ 10 :C10 

                                               
 

 
รูปแบบที่ 10 (โรงงานผูผลิต-ผูคาอิสระ-ผูคาปลีก-ลูกคา) เปนการกระจายเสนกวยเตี๋ยวที่มีผูที่มีสวน

เกี่ยวของ  4 ลําดับ โดยเริ่มจากโรงงานผูผลิตจัดหาสินคาใหกับผูคาอิสระตามคําส่ังซื้อ จากนั้นผูคาอิสระจะมา
รับเสนกวยเตี๋ยวดวยรถขนสงประเภทรถบรรทุกปกอัพของผูคาอิสระเอง แลวนําไปกระจายตอไปยังผูคาปลีก
รายยอยตามแผงในตลาดตางๆ ตามเสนทางขนสง และผูที่มีสวนเกี่ยวของ ในลําดับสุดทายคือ ลูกคาซึ่ง ไดแก 
ครัวเรือนตางๆ รานอาหาร จะเปนผูที่มาเลือกซื้อเสนกวยเตี๋ยวในตลาดตางๆ ดวยตนเอง 

ย่ีหอที่พบในรูปแบบนี้มีจํานวน 4 ย่ีหอ ไดแก เสนกวยเตี๋ยวตราสินคา B ซึ่งโรงงานผลิตตั้งอยูที่
จังหวัดอยุธยา จากการสํารวจพบวาไดกระจายในจังหวัดอยุธยา และเสนกวยเตี๋ยวตราสินคา BB ซึ่ง
โรงงานผลิตตั้งอยูที่จังหวัดมุกดาหาร, เสนกวยเต๋ียวตราสินคา C มีโรงงานผลิตตั้งอยูที่จังหวัดรอยเอ็ด, เสน

Facto Broke คาปลีก  



โครงการศึกษากระบวนการจัดการโซอุปทานและการกระจายของกวยเตี๋ยวเสนสด 3-12 
 

 
      สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย  มหาวิทยาลัยขอนแกน 

กวยเตี๋ยวตราสินคา D มีโรงงานผลิตตั้งอยูที่จังหวัดขอนแกนและกาฬสินธุ และเสนกวยเตี๋ยวตราสินคา NN มี
โรงงานผลิตตั้งอยูที่จังหวัดนครปฐม โดยเสนกวยเตี๋ยวทั้งหมดที่กลาวมาไดกระจายไปยังจังหวัดมุกดาหาร 

 
รูปแบบที่ 11 :C11 

                                                
 

 
รูปแบบที่ 11 (โรงงานผูผลิต-ผูคาปลีก-ลูกคา) เปนการกระจายเสนกวยเต๋ียวที่มีผูที่มีสวนเกี่ยวของ  

3 ลําดับ โดยเริ่มจากโรงงานผูผลิตเปนผูจัดสงและกระจายสินคาไปยังผูคาปลีกรายยอยตามแผงในตลาดตางๆ 
ดวยรถขนสงของโรงงานเอง และผูที่มีสวนเกี่ยวของ ในลําดับสุดทายคือ ลูกคาซึ่ง ไดแก ครัวเรือนตางๆ 
รานอาหาร จะเปนผูที่มาเลือกซื้อเสนกวยเตี๋ยวในตลาดตางๆ ดวยตนเอง 

ย่ีหอที่พบในรูปแบบนี้มีจํานวน 28 ย่ีหอ โดยตรายี่หอ ที่ต้ังโรงงาน และจังหวัดที่พบ แสดงดังใน
ตารางที่ 3-6 

 
ตารางที่ 3-6 แสดงตรายี่หอ ที่ต้ังโรงงาน และจังหวัดที่พบในรูปแบบที่ 11 
ลําดับที่ ยี่หอ ที่ต้ังโรงงาน จังหวัดที่พบ 

1 C รอยเอ็ด อุบลราชธาน ี
2 F ปทุมธาน ี กรุงเทพฯ 
3 CC อยุธยา อยุธยา 
4 DD กรุงเทพฯ กรุงเทพฯ 
5 N/a อุบลราชธาน ี อุบลราชธาน ี
6 EE รอยเอ็ด อุบลราชธาน ี
7 A อุบลราชธาน ี อุบลราชธาน ี

8 J มุกดาหาร มุกดาหาร, อุดรธานี 
9 FF อํานาจเจริญ อุบลราชธาน ี
10 E เพชรบูรณ ขอนแกน, อุดรธานี, มหาสารคาม, หนองคาย, กรุงเทพฯ 
11 D ขอนแกน&กาฬสินธุ มหาสารคาม, อุดรธานี, หนองคาย, มุกดาหาร 
12 GG ศรีษะเกษ อุบลราชธาน,ี มหาสารคาม 
13 N นครปฐม อุบลราชธาน,ี มุกดาหาร 
14 NN นครปฐม อุบลราชธาน ี
15 HH สมุทรสาคร กรุงเทพฯ 
16 Q อํานาจเจริญ อุบลราชธาน,ี มหาสารคาม, ขอนแกน, อุดรธาน ี
17 R สมุทรสาคร กรุงเทพฯ, อยุธยา 
18 II N/a กรุงเทพฯ 
19 T สมุทรสาคร กรุงเทพฯ 
20 TT สมุทรสาคร อุบลราชธาน ี
21 U N/a กรุงเทพฯ 
22 JJ N/a กรุงเทพฯ 

 คาปลีก Customer 



โครงการศึกษากระบวนการจัดการโซอุปทานและการกระจายของกวยเตี๋ยวเสนสด 3-13 
 

 
      สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย  มหาวิทยาลัยขอนแกน 

ลําดับที่ ยี่หอ ที่ต้ังโรงงาน จังหวัดที่พบ 
23 V สมุทรสาคร กรุงเทพฯ 
24 W รอยเอ็ด อุบลราชธาน ี
25 KK สมุทรสาคร กรุงเทพฯ 
26 LL อยุธยา มหาสารคาม, อุดรธานี 
27 P กรุงเทพฯ กรุงเทพฯ 
28 AA อยุธยา กรุงเทพฯ 

 
และเมื่อพิจารณาถึงภาพรวมของรูปแบบการกระจายสินคาของกวยเตี๋ยวเสนสด สามารถสรุปจํานวน

และปริมาณเสนกวยเตี๋ยวในแตละรูปแบบไดดังตารางที่ 3-7 และในรูปที่ 3-3 ไดแสดงสัดสวนปริมาณเสน
กวยเตี๋ยวที่รับเขาและสงออกแตละผูมีสวนเกี่ยวของ 
 
ตารางที่ 3-7 สรุปจํานวนและปริมาณเสนกวยเตี๋ยวในแตละรูปแบบการกระจาย 
รูปแบบการ
กระจาย [1] 

ครั้งที่พบ [2] ปริมาณเสนกวยเต๋ียว [3] การกระจายในระยะทางไกลสุด 
จํานวนครั้ง รอยละ กิโลกรัม รอยละ ตนทาง-ปลายทาง กิโลเมตร 

C1 3 0.97 145 0.76 นครราชสีมา-รอยเอ็ด 264 
C2 10 3.25 3080 16.19 นครราชสีมา-กรุงเทพฯ 223 
C3 5 1.62 490 2.58 นครราชสีมา-กรุงเทพฯ 223 
C4 8 2.60 1315 6.91 อยุธยา-อุดรธานี 532 
C5 7 2.27 532 2.80 อยุธยา-มหาสารคาม 442 
C6 10 3.25 940 4.94 อยุธยา-หนองคาย 581 
C7 6 1.95 137 0.72 เพชรบูรณ-หนองคาย 335 
C8 99 32.14 4897 25.74 ขอนแกน-กรุงเทพฯ 443 
C9 55 17.86 4088 21.49 ขอนแกน-กรุงเทพฯ 443 
C10 6 1.95 130 0.68 กาฬสินธุ-มุกดาหาร 173 
C11 99 32.14 3269 17.18 นครปฐม-อุบลราชธานี 638 

ผลรวม 308 100.00 19023 100.00 - - 
 
จากตารางที่ 3-7 จะเห็นไดวารูปแบบการกระจายเสนกวยเต๋ียวที่พบมากที่สุด คือ รูปแบบที่ 8 

(โรงงานผูผลิต-ผูคาสง-ผูคาปลีก-ลูกคา) และรูปแบบที่ 11 (โรงงานผูผลิต-ผูคาปลีก-ลูกคา) คิดเปน 32.14% 
เทากันทั้งสองรูปแบบ โดยลักษณะการกระจายในรูปแบบที่ 11 นั้นที่ต้ังโรงงานอยูใกลกับตลาดที่มีปริมาณ
ความตองการสูงหรือโรงงานพิจารณาแลววาคุมคาสําหรับการจัดรถไปสงเสนกวยเตี๋ยวเองแทนที่จะผานผูคา
อิสระหรือผูคาสง ขอดีคือสินคาจะไปถึงผูบริโภคไดเร็วกวาเพราะไมมีสินคาคางที่ผูคาสงหรือศูนยกระจาย
สินคา แตขอเสียคือบางครั้งอาจจะเปนการตัดลูกคาของผูคาสงหรือผูคาอิสระของทางโรงงานเองได สวน
ลักษณะการกระจายในรูปแบบที่ 8 นั้นโรงงานสวนใหญพิจารณาแลววาผูคาปลีกซึ่งมียอดขายนอย หรืออยูใน
ตลาดขนาดเล็กไมคุมคาสําหรับการนํารถจากโรงงานเขาไปสงโดยตรง ดังนั้นจึงจัดสงเสนกวยเตี๋ยวผานผูคา
สง เพ่ือกระจายสินคาตอไปยังผูคาปลีกแทน อีกทั้งเปนการไมแยงลูกคาของผูคาสง  

แตเมื่อพิจารณาปริมาณเสนกวยเต๋ียวแลว รูปแบบที่ 8 และรูปแบบที่ 9 (โรงงานผูผลิต-ผูคาสง-
ลูกคา) มีสัดสวนปริมาณการกระจายมากเปนอันดับที่1 และอันดับที่ 2 โดยคิดเปน 25.74%และ 21.49% 
ตามลําดับ ในขณะที่รูปแบบที่ 11 มีปริมาณเสนกวยเต๋ียวที่กระจายในสัดสวนเพียง 17.18% ดังนั้นรูปแบบ



โครงการศึกษากระบวนการจัดการโซอุปทานและการกระจายของกวยเตี๋ยวเสนสด 3-14 
 

 
      สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย  มหาวิทยาลัยขอนแกน 

การกระจายกวยเตี๋ยวเสนสดท่ีสําคัญ ไดแก รูปแบบที่ 8 (โรงงานผูผลิต-ผูคาสง-ผูคาปลีก-ลูกคา) ซึ่งเปน
รูปแบบที่พบไดมากที่สุดและมีปริมาณการกระจายสูงที่สุดดวย ขอสังเกตนอกจากนี้ รูปแบบที่ 2 (โรงงาน
ผูผลิต-ศูนยกระจายเสนกวยเตี๋ยวของโรงงาน-ผูคาสง-ผูคาปลีก-ลูกคา) มีจํานวนที่พบจากการสํารวจเพียง 
3.25% เทานั้น แตกลับมีสัดสวนปริมาณการกระจายของเสนกวยเตี๋ยวถึง 16.19%  

ดังนั้นผูมีสวนเกี่ยวของในการกระจายสินคาที่สําคัญพบเหมือนกันในรูปแบบที่ 8 รูปแบบที่ 9 และ
รูปแบบที่ 2 คือ ผูคาสง จึงอาจกลาวไดวาผูคาสง เปนตัวขับเคล่ือนที่สําคัญในการกระจายกวยเตี๋ยวเสนสด 
 

 
 

รูปท่ี 3-3 แสดงสัดสวนปริมาณเสนกวยเตี๋ยวที่รับเขาและสงออกแตละผูมีสวนเกี่ยวของ 
 
 
เมื่อพิจารณาถึงผูมีสวนเกี่ยวของที่สําคัญในโซอุปทานและโลจิสติกสของกวยเตี๋ยวเสนสดจากรูปที่ 

3-33 จะพบวาผูคาปลีกและผูคาสงมีสัดสวนปริมาณเสนกวยเตี๋ยวที่รับเขาและสงออกมากที่สุด คิดเปน 78.5% 
และ 71.82% ตามลําดับ ซึ่งการที่ผูคาปลีกมีสัดสวนที่สูงกวาผูคาสงนั้น เนื่องมาจากผูคาปลีกเปนผูมีสวน
เกี่ยวของในลําดับทายๆ และรับสินคามาจากผูคาสงอีกที ดังนั้นจะเห็นไดวาผูคาสง เปนตัวขับเคล่ือนที่สําคัญ
เปนอันดับแรกในการกระจายกวยเตี๋ยวเสนสด 
 

Factory 

DC โรงงาน 

Broker

Customer 
คาปลีก/สง

คาปลีก

DC สัมปทาน 

                ไปสง 
                ไปรับเอง 

C1,C7 

C7,C8,C9 

C1,C5,C7 

C1,C2 

C2, 

C3 

C4 

C4, 

C1,C2,C3 

C4,C5,C6 

C5 

C6 

C8 

C9 

C10 

C10 
C11 

C1,C2,C3 

C4,C5,C6 

C7,C8,C10,C11 

78.5% 

71.82% 

4.96% 

14.65% 

17.19% 

0.68% 

78.5% 

4.96% 

2.79% 

1.48% 
48.84% 

21.49% 

4.94% 

47.95% 

6.91% 

16.95% 

2.57% 

100% 100% 

19.53% 


